
  
    
      
    
  


  Rynek prasowy wPolsce zdaje się mieć najlepsze lata za sobą. Kryzys tej branży odczuły prawie wszystkie obecne na nim segmenty, od wielkich ogólnopolskich dzienników, przez specjalistyczne czasopisma, aż po lokalne dzienniki itygodniki. Jest jednak segment, który zamiast osłabienia odczuł wzrost czytelnictwa – gazety bezpłatne, zarówno te ogólnokrajowe, jak iregionalne. Dzięki odpowiedniemu zarządzaniu istrategii działania są one wstanie ograniczać wydatki igenerować zyski jedynie dzięki emisji reklam. Przyjrzymy się zatem bliżej inwestycji wtego typu publikacje.


  Sprawdzimy, jak funkcjonuje rynek, wjaki sposób przygotowuje się gazetę do druku iczy wpublikowaniu reklam ilokalnych ogłoszeń można odnaleźć zyski.


  Charakterystyka rynku


  Sprzedaż prasy wPolsce zroku na rok spada. Spowodowane jest to głównie wzrostem popularności internetowych odpowiedników gazet iczasopism oraz portali internetowych. Rosną za to przychody gazet iczasopism zreklam. Polski rynek prasowy, na którym karty rozdaje kilka największych wydawnictw, często zkapitałem zagranicznym, jest zagadnieniem bardzo złożonym iskomplikowanym. Dlatego też wponiższym artykule omówimy jedynie segment prasy lokalnej iogłoszeniowej. Bezpłatne, lokalne gazety ogłoszeniowe mają coraz większy udział wrynku reklamy prasowej. Wchwili obecnej stanowią one ok. 30% wszystkich drukowanych wprasie reklam. Rosną także nakłady bezpłatnych gazet – wubiegłym roku rozdano ich ponad 280 mln.


  Czytelnikami prasy lokalnej są głównie mieszkańcy danego terenu, anie tylko przedstawiciele danej grupy docelowej, jak ma to miejsce wprzypadku prasy ogólnopolskiej, która trafia do czytelników różnego profilu. Czytelnicy lokalni także bardziej identyfikują się ze swoim regionalnym tytułem. Według badań ok. 60% czytelników prasy lokalnej nie sięga po żaden dziennik ogólnopolski.


  Jeżeli zaś chodzi oreklamodawców, to przeważają wśród nich małe iśrednie przedsiębiorstwa działające na danym terenie. Znaczną grupę stanowią także osoby fizyczne, prowadzące małe punkty usługowe, które zlecają zamieszczanie ogłoszeń drobnych. Coraz częściej potencjał tego typu gazet zauważają duże domy mediowe, planując kampanie dla klientów, wktórych uwzględniają reklamę zamieszczoną wlokalnych tytułach. Najczęściej wten sposób reklamują się duże sieci handlowe mające swoje punkty sprzedaży na danym terenie.


  Konkurencja


  Wzwiązku ztym, że nie wszyscy wydawcy prasy lokalnej zrzeszeni są wZwiązku Kontroli Dystrybucji Prasy, dokładne oszacowanie liczby tytułów regionalnych jest bardzo trudne. Śmiało jednak można mówić okilku tysiącach różnego rodzaju dzienników, dwudników , tygodników, miesięczników itp. Wkażdym, nawet najmniejszym mieście działa przynajmniej jedna redakcja, skupiająca zarówno czytelników, jak ireklamodawców zdanego terenu. Im obszar działania jest mniejszy, tym konkurencja na nim będzie bardziej zacięta. Dotyczy to wszczególności rywalizacji ireklamodawców. Czasem jednak można zauważyć na rynku konsolidację wobszarze działań skupiających się na pozyskiwaniu reklamodawców. Wydawcy łączą często siły wpakietach. Taki pakiet kilku czy kilkunastu tytułów jest atrakcyjniejszym iwygodniejszym wobsłudze klientem dla domów mediowych czy działów marketingu dużych firm, zlecających kampanie wróżnych tytułach lokalnych jednocześnie.


  Konkurencją dla poszczególnych tytułów lokalnych są szczególnie wprzypadkach dużych miast bezpłatne dzienniki ogólnokrajowe, które mają oddziały wnajwiększych miastach wkraju. Największe tego typu tytuły to: „Echo Miasta” i„Metro”. Poza tym znaczącą konkurencją zrozbudowanymi działami ogłoszeniowymi ibiurami reklamy są duże dzienniki itygodniki regionalne.


  Plan marketingowy


  Istotą lokalnej, bezpłatnej gazety ogłoszeniowej jest jej dystrybucja. Zracji tego, że nie będzie to tytuł, który czytelnicy mogliby kupić wkioskach czy salonach prasowych, będziemy musieli podjąć kroki, które pozwolą dotrzeć ztytułem do potencjalnych odbiorców. Wtym celu naszą gazetę wyłożymy wwidocznych punktach wtakich miejscach, jak: sklepy, hipermarkety, centra handlowe, stacje benzynowe, urzędy, szkoły, uczelnie, anawet kluby, restauracje ibary. Pozostawianie gazet wwymienionych wyżej miejscach zreguły nie będzie wiązało się zkoniecznością uiszczenia jakichkolwiek opłat. Część nakładu wynajęci przez nas kolporterzy rozdadzą przechodniom ikierowcom na skrzyżowaniach. Pewną liczbę gazety pozostawią także wskrzynkach pocztowych mieszkańców okolicznych osiedli.
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