
  
    
      
    
  


  Ślub – dla jednych najszczęśliwsza, dla innych najbardziej stresująca uroczystość wżyciu. Nie ulega jednak wątpliwości, że dzień ten wymaga wyjątkowej oprawy. Jest to głęboko zakorzenione we wszystkich kulturach świata. WPolsce wciąż silne jest przywiązanie do tradycji, widocznej zwłaszcza wmniejszych miastach ina wsiach, nakazującej zajęcie się organizacją wesela osobiście lub przy wsparciu rodziców. Pomimo to, od kilku lat coraz większym powodzeniem cieszą się usługi konsultantów ślubnych ifirm, zajmujących się kompleksowo organizacją ślubów. Moda na tego rodzaju działalność przywędrowała do nas zZachodu icieszy się największym zainteresowaniem wdużych miastach.


  Postaramy się przyjrzeć wszystkim aspektom, związanym zprowadzeniem tego typu działalności ispróbujemy oszacować, czy jest to biznes opłacalny.


  Charakterystyka rynku


  Choć liczba zawieranych wPolsce małżeństw wostatnich latach spadła, to wciąż można mówić owysokim poziomie. Według danych GUS, w2011 r. wzwiązek małżeński wstąpiło o21 tys. par mniej niż wroku 2010. Sakramentalne „tak” powiedziało sobie 207 tysięcy par. Wśród nich ok. 85% stanowiły tzw. małżeństwa pierwsze, tj. panien zkawalerami. 70% zawartych związków tworzyły natomiast małżeństwa wyznaniowe, jednocześnie zarejestrowane wurzędach stanu cywilnego. Największe spadki odnotowano wmiejscowościach do 20 tys. mieszkańców. Wnajmniejszym stopniu kryzys odczuli przedstawiciele branży, działający wnajwiększych aglomeracjach. O połowę natomiast zmalały obroty branży ślubnej wskali kraju, część jej przedstawicieli musiała się ratować znacznymi obniżkami cen usług.


  Gorsze wyniki zostatnich dwóch lat zpewnością można tłumaczyć kryzysem ekonomicznym ibrakiem poczucia bezpieczeństwa oraz niepewną sytuacją na rynku pracy. Duża część młodych ludzi postanowiła odłożyć decyzje okosztownej uroczystości, jaką niewątpliwie jest ślub, na pewniejsze czasy. Biorąc pod uwagę fakt, że wszystkie analizy gospodarcze wskazują, iż najgorszy ekonomicznie okres mamy za sobą, pozostaje mieć nadzieję, że przełoży się to znowu na większą liczbę zawieranych małżeństw. Może być to szansa dla dopiero wchodzących na rynek firm, które miały szczęście nie działać wtrudnych latach 2009-2010. Wtedy większość firm zajmujących się organizacją ślubów borykała się zpoważnymi problemami, aniektóre musiały zakończyć działalność.


  Poza czynnikiem ekonomiczno-gospodarczym, także inny pozwala optymistycznie patrzeć wnajbliższą przyszłość. Zgodnie zdanymi statystycznymi, właśnie zaczyna się kolejny wyż „matrymonialny” – osoby pochodzące zwyżu demograficznego zpierwszej połowy lat 80. osiągają wiek, wktórym najczęściej zawierane są małżeństwa: 22-30 lat.


  Przedstawiciele urzędów stanu cywilnego prognozują nawet, że kolejne 2-3 lata będą rekordowe. Jak zatem można scharakteryzować grupę potencjalnych klientów firmy, organizującej wesela?


  Ponieważ wostatnich latach wiek osób zawierających małżeństwo wydłużył się, będą to coraz częściej ludzie ok. 30. roku życia lub powyżej, mieszkańcy większych miast, osoby pracujące isamodzielne finansowo. Zlecenie firmie organizacji ślubu jest bowiem wygodne, ale kosztowne.


  Zdoświadczeń firm konkurencyjnych wynika, że spora część organizowanych przez nich uroczystości dotyczy małżeństw, zawieranych zobcokrajowcami lub rodaków na stałe mieszkających za granicą, którzy wesele chcą zorganizować wkraju. Dla nich firma, która zajmie się wszystkim na miejscu, może być prawdziwym wybawieniem.


  Konkurencja


  Na krajowym rynku działa ponad 100 firm, organizujących śluby. Wkażdym roku powstaje przynajmniej kilka nowych. Nie wszystkie poradziły sobie zkryzysem ekonomicznym, aniektóre upadają wpierwszym roku działalności. Te jednak, które na rynku pozostały, nie narzekają na brak pracy.


  Najwięcej jest firm małych, zatrudniających 2-3 osoby. Zdarzają się także firmy większe, działające od kilku lat – te zatrudniać mogą nawet 16-20 pracowników. Nie należy zapominać także osamodzielnych, niezależnych konsultantach, prowadzących jednoosobową działalność gospodarczą.
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